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Gli elaborati

Il soggetto che abbiamo scelto per 
rappresentare l’Umanesimo 4.0 è un 
cervello quale simbolo di unione tra 
due componenti: una razionale, rap-
presentata dai colori bianco e azzur-
ro, e una emotiva, rappresentata dalle 
diverse tinte del colore verde. 
Sono stati scelti unicamente dei co-
lori freddi perché essi riescono a tra-
smettere una maggiore tranquillità 
all’osservatore. È da questa unione 
che siamo capaci di far nascere idee 
innovative, come robot collaborativi, 
intelligenza artifi ciale, stampanti 3D, 
ecc.  Il manifesto mostra il payoff  com-
posto da tre parole: “Mente, Tecnolo-

gia e Futuro”, (MTF), a comunicare 
come sia la mente che dà origine alla 
tecnologia e come essa sia il futuro. 
Lo slogan scelto recita “Il futuro non 
aspetta. Vieni anche tu!”: è un invito 
ad aff rettarsi, ad informarsi su un 
mondo sempre più digitalizzato. 
Nel manifesto vengono mostrati i lo-
ghi della società promotrice del con-
corso 3W e di una delle società pro-
motrici tutor. Il banner mostra parte 
dei due emisferi del cervello separa-
ti che evidenziano una serie di varie 
connessioni formate da circuiti. 
Nel post compare il cervello con le tre 
lettere del payoff .

Umanesimo
Tecnologico
Il progetto è orientato alla creazione di un messaggio di comunicazione 
grafi co-visuale capace di trasmettere un senso di tranquillità 
nell’osservatore. Il simbolo utilizzato principalmente è il cervello, da dove 
ha origine la tecnologia e le sue innovazioni. 

Mente Tecnologia Futuro

Il futuro non aspetta.
Vieni anche tu!

UMANESIMO
TECNOLOGICO

#COMMUNICATE
#IDENTITY
#CHANGE
#FAE

Il progetto è orientato sul primo percorso 
proposto dal bando, ovvero quello che mira 
alla creazione di un messaggio di comu-
nicazione grafico visuale, principalmente 
pensato per l’azienda FAE.  Qui in alto a 
destra sono state segnate quattro parole 
chiave, attorno alle quali ruota il proget-
to. Le parole si riferiscono all’identità, in 
questo caso delle aziende in questione e al 
cambiamento che favorisce una comunica-
zione più performante. 
Il soggetto che abbiamo scelto per rap-
presentare l’Umanesimo 4.0 è un cervello 
quale simbolo dell’Umanesimo Tecnologico, 
come un’unione tra due componenti, una 
razionale, rappresentata dai colori bianco e 
azzurro, e una emotiva, rappresentata dal-
le diverse tinte del colore verde. Sono stati 
scelti unicamente dei colori freddi perché 
essi riescono a  trasmettere una maggiore 
tranquillità  all’osservatore. E’ da questa 
unione che siamo capaci di far nascere idee 
innovative, come robot collaborativi, intelli-
genza artificiale, stampanti 3D, ecc. 
Il manifesto mostra il payoff composto da 
tre parole:  “Mente, Tecnologia e Futuro”, 
(MTF), a comunicare come sia la mente che 
dà origine alla tecnologia e come essa sia 
il futuro. Lo slogan scelto recita “Il futuro 
non aspetta. Vieni anche tu!”: è un invito ad 
affrettarsi, ad informarsi su un mondo sem-
pre più digitalizzato. Nel manifesto vengo-
no mostrati i loghi della società promotrice 
del concorso 3W e di una delle società pro-
motrici tutor.  

Manifesto

Emisfero sinistro Emisfero destro

Cervello
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Vieni anche tu!
Il futuro non aspetta.

Riprendendo i temi del manifesto, il post e il banner esprimono lo stesso concetto. Il 
banner mostra parte dei due emisferi del cervello separati che evidenziano una serie di 
varie connessioni formate da circuiti. Al centro viene posto lo slogan. Nel post compare 
il cervello con le tre lettere del payoff, acronimo di Mente, tecnologia e futuro.
Le versioni dei marchi della Phoenix e della FAE  sono state rielaborate per adattarle me-
glio allo stile di comunicazione utilizzato.

Post

Banner

Marchio Phoenix

Marchio FAE
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Il progetto è orientato sul primo percorso 
proposto dal bando, ovvero quello che mira 
alla creazione di un messaggio di comu-
nicazione grafico visuale, principalmente 
pensato per l’azienda FAE.  Qui in alto a 
destra sono state segnate quattro parole 
chiave, attorno alle quali ruota il proget-
to. Le parole si riferiscono all’identità, in 
questo caso delle aziende in questione e al 
cambiamento che favorisce una comunica-
zione più performante. 
Il soggetto che abbiamo scelto per rap-
presentare l’Umanesimo 4.0 è un cervello 
quale simbolo dell’Umanesimo Tecnologico, 
come un’unione tra due componenti, una 
razionale, rappresentata dai colori bianco e 
azzurro, e una emotiva, rappresentata dal-
le diverse tinte del colore verde. Sono stati 
scelti unicamente dei colori freddi perché 
essi riescono a  trasmettere una maggiore 
tranquillità  all’osservatore. E’ da questa 
unione che siamo capaci di far nascere idee 
innovative, come robot collaborativi, intelli-
genza artificiale, stampanti 3D, ecc. 
Il manifesto mostra il payoff composto da 
tre parole:  “Mente, Tecnologia e Futuro”, 
(MTF), a comunicare come sia la mente che 
dà origine alla tecnologia e come essa sia 
il futuro. Lo slogan scelto recita “Il futuro 
non aspetta. Vieni anche tu!”: è un invito ad 
affrettarsi, ad informarsi su un mondo sem-
pre più digitalizzato. Nel manifesto vengo-
no mostrati i loghi della società promotrice 
del concorso 3W e di una delle società pro-
motrici tutor.  
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